
Партнерский успех

9 смертельных ошибок в партнерскоммаркетинге



Введение
Партнерский маркетинг — это отличный способ заработать, но не все так просто, как может
показаться. Многие начинающие маркетологи совершают серьезные ошибки, которые отнимают у
них время и деньги, а иногда даже могут навредить их репутации.
К счастью, как только вы поймете, какие именно ошибки являются фатальными, их легко
исправить. Это поможет вам улучшить свои партнерские кампании и избежать повторения тех же
проблем.
Если вы замечаете, что ваши кампании не приносят желаемых результатов, возможно, вы
допускаете одну или несколько из распространенных ошибок, которые мешают вашему успеху.
В этом руководстве мы рассмотрим наиболее частые ошибки, которые делают партнерские
маркетологи — даже опытные специалисты не застрахованы от них! Вы также узнаете, как
избежать этих ошибок и не повторять их снова, как это делают многие.
Итак, давайте начнем!



Ошибка №1 Фокусировка на продаже
Я понимаю, что главная цель партнерского маркетинга, по крайней мере для
самих маркетологов, — это продажи. Это, безусловно, очевидно. Но вот в чем
дело: не стоит фокусироваться исключительно на "продаже".
Вместо этого лучше сосредоточиться на помощи людям. Независимо от вашей
ниши, ваша задача — поддерживать вашу аудиторию, потому что именно так вы
добавляете ценность своим предложениям и завоевываете доверие клиентов.
Неважно, в какой сфере вы работаете — ваша основная цель всегда должна быть
одной: помогать людям. Вот и всё.

 Похудение? Вы помогаете людям стать стройнее и здоровее.
 Интернет-маркетинг? Вы помогаете им зарабатывать деньги и достигать

финансовой независимости.
 Носки? Вы обеспечиваете комфорт и стиль, помогая людям держать ноги в

тепле и сухости.
Всегда помните о том, что ваша основная задача — это помощь вашим целевым
клиентам. Это не только поможет вам установить взаимопонимание с теми, кому
вы хотите продавать, но и облегчит вашу работу, давая вам возможность
гордиться тем, что вы делаете!

Ошибка №2 – Не тестирование
Тестирование – это одна из тех вещей, о которых все знают, что их нужно
проводить, но на практике почти никто этого не делает.
Почему тестирование так важно?
Представьте, что у вас коэффициент конверсии составляет 2,5%. Может
показаться, что это неплохо, особенно с учетом высокой конкуренции и того, что
вы не так уж выделяетесь на рынке.
Но что, если одно простое изменение — например, добавление всего одного
слова на вашу страницу захвата или замена одного изображения на главной
странице блога — может увеличить конверсию до 5%?
На первый взгляд, 2,5% и 5% не кажутся большой разницей. Но стоит задуматься:
это же УДВОЕНИЕ коэффициента конверсии, УДВОЕНИЕ клиентов и,
соответственно, УДВОЕНИЕ дохода! И все это благодаря одному небольшому
изменению. Разве это не стоит усилий?
Суть в том, что вы никогда не узнаете, что может изменить ситуацию, если не
проведете тестирование.



Ошибка №3 – Привязка к продуктам MMO
MMO, или Заработок в Интернете, представляет собой один из самых
прибыльных рынков. Однако сосредоточение исключительно на этом
направлении может оказаться ошибкой. Знали ли вы, что даже самые успешные
гуру интернет-маркетинга начали диверсифицироваться и исследовать другие
ниши?
Дело в том, что любая ниша, даже самая доходная, имеет свой предел дохода. В
какой-то момент вы можете охватить весь рынок, и тогда ваш доход начнет
страдать. Это происходит потому, что у вас не останется новых продуктов для
продажи и способов добавить ценность.
Конечно, это крайний случай. На самом деле ни один рынок не имеет абсолютного
предела, ведь новые клиенты появляются постоянно. Но задумайтесь: как только
вы достигли плато, ваш доход начинает стагнировать.
Если же вы решите диверсифицироваться и выйти на другие рынки, у вас всегда
будут свежие продукты для продвижения. Вы сможете постоянно добавлять
новую ценность и зарабатывать деньги, не зацикливаясь на одной нише.
Я понимаю, что начать с MMO может быть заманчиво, ведь этот рынок
действительно может приносить хорошую прибыль, и вы сможете много узнать.
Но если вы не являетесь экспертом в этой области и не можете помочь другим,
возможно, стоит рассмотреть ниши, где у вас есть больше возможностей для
вклада.

Ошибка №4 – Слишком широкое распределение усилий
Для новых аффилиат-маркетологов соблазн распыляться по множеству рынков
очень велик. Некоторые из них могут сразу купить 50 доменов или запустить блоги
в 13 разных нишах за одну неделю. Но это — настоящая ошибка!
Вместо этого лучше сосредоточиться на одной или двух ключевых нишах.
Диверсифицируйтесь только тогда, когда добьётесь успеха в этих областях. Если
у вас нет возможности нанять кого-то для управления несколькими блогами,
продуктами, списками рассылки и аккаунтами в социальных сетях, вы рискуете
нанести себе большой вред, распыляясь слишком сильно на начальном этапе.
Сначала выберите два или три рынка и работайте над ними. Как только у вас
появится стабильный трафик, небольшой, но растущий список рассылки и
заметное присутствие в социальных сетях, вы сможете подумать о новых нишах.
Не попадайтесь на ловушку слишком быстрого расширения. Вы можете
обнаружить, что не сможете добиться значительных результатов в какой-либо
одной нише, потому что не уделяете ей достаточно внимания и усилий.



Ошибка №5 – Присоединение к слишком многимпартнерским программам
Одно из самых больших искушений для партнерских маркетологов — это желание
присоединиться ко множеству партнерских программ. Они часто не уверены, какая
из них принесет наибольшую прибыль. Но вот маленький секрет: все они могутбыть прибыльными!
Если вы выбираете легитимные партнерские программы с известными
компаниями, вы почти всегда увидите хорошие результаты. Не зря эти программы
так популярны!
Как подойти к выбору программ
Выберите две или три ниши, с которых хотите начать, и найдите по 2-3
партнерские программы для каждой из них. Важно найти хотя бы один
действительно привлекательный продукт в каждой программе, который будет
хорошо конвертироваться в вашей нише. Сосредоточьтесь на продвижении этого
продукта некоторое время, прежде чем переходить к чему-то новому.
Если вы сразу присоединитесь к слишком многим программам, вам придется
потратить много времени, чтобы достичь минимальных выплат по каждой из них.
Вы будете зарабатывать 2 доллара здесь, 8 долларов там, 22 доллара где-то
еще… Это безумие!
Качество важнее количества
Гораздо лучше продавать три разных продукта через одну партнерскую
программу, чем пытаться продать пятьдесят продуктов из тридцати пяти разных
программ.
Кроме того, если вы участвуете в слишком многих программах, есть риск забыть
правила каждой из них, и в итоге вы можете получить бан, потому что просто не
сможете за всем следить.



Ошибка №6 – Не отслеживание результатов
Когда вы начинаете замечать увеличение продаж, возникает вопрос: какие из
ваших маркетинговых усилий наиболее эффективны? Конечно, вы хотите
сосредоточиться на тех методах, которые приносят наибольшую прибыль. Но что
делать, если вы не знаете, на какие области обратить внимание, потому что не
отслеживаете, что работает?
Решение — отслеживание.
Отслеживание — это способ понять, откуда приходит ваш трафик и куда он
направляется. Это можно сделать довольно просто, используя коды
отслеживания в вашей партнерской программе. Например, вы можете создать
уникальный идентификатор для каждого веб-сайта, который у вас есть в
партнерской сети Amazon. Если вы продвигаете продукты через ClickBank,
добавьте специальное кодовое слово к вашим партнерским ссылкам, чтобы
отслеживать, откуда пришла каждая продажа.
Для более глубокого анализа вы можете использовать собственный скрипт
отслеживания, который даст вам детальную информацию о кликах и продажах.
Это уже более сложный вариант, и, возможно, он вам не нужен на начальном
этапе. Однако базовое отслеживание обязательно, чтобы вы могли понять, какие
методы работают лучше всего!
Ошибка №7 – слишком быстро сдаваться
Если бы у меня был доллар за каждого человека, который бросил попытки
заработать деньги в Интернете, я бы сейчас был очень богат. В Сети много
блогов с одной-двумя записями и партнерских аккаунтов, которые так и не
привели ни одного реферала.
Почему люди отказываются?

 Не удается быстро заработать.
 Трафик идет слишком медленно.
 Не принимают в многие партнерские сети.
 Кажется, что это требует слишком много усилий.
 Считают партнерский маркетинг мошенничеством.

Общая проблема большинства этих причин — это ожидание мгновенных
результатов. Партнерский маркетинг не является мошенничеством только потому,
что вы не заработали 10 000 или даже 1000 долларов в первый месяц. Нельзя
ожидать, что вы сразу получите новый домен с обратными ссылками и 100 000
просмотров страниц в месяц. На это нужно время.
Если вы сдадитесь слишком рано, вы никогда не узнаете, что могло бы произойти.
Возможно, вы станете следующим интернет-миллионером, но это останется лишь
мечтой, если вы сдадитесь до того, как это случится!



Ошибка №8 – Страх конкуренции
Многие люди выбирают «низко висящие фрукты», потому что им говорят, что это
лучший путь для новичков. Или они делают это из-за страха, что не смогут
конкурировать с миллионами других веб-сайтов.
Не верьте этому!
Вы можете конкурировать в ЛЮБОЙ нише! Я знал новичков, которые успешно
освоили такие сложные области, как MMO и похудение. Вероятно ли это?
Конечно, нет. Но возможно? Определенно.
Не рекомендую новым маркетологам сразу же браться за сложные ниши, но и не
стоит ограничиваться крошечными, малоизвестными темами, которые едва ли
принесут прибыль. Если конкуренция низкая, это может означать, что в нише мало
денег. Поверьте, нет больше «неоткрытых» или «неиспользованных» ниш.
Возможно, так было несколько лет назад, но сейчас это не так. Если ниша
прибыльная, значит, кто-то уже зарабатывает на ней.
Не бойтесь конкуренции — будьте осторожны с ней. Конкуренция необходима, и
она говорит о том, что в нише есть деньги. Слишком высокая конкуренция может
быть сложной, но выбирайте ниши с разумной конкуренцией, потому что именно
там находятся настоящие возможности для заработка.



Ошибка № 9 – Игнорирование конкуренции
Не стоит бояться конкуренции, но важно подходить к этому вопросу разумно.
Ожидать, что вы быстро заработаете состояние в такой конкурентной нише, как
похудение, — это верный путь к разочарованию.
В начале стоит сосредоточиться на нишах, которые:
1. Имеют здоровую конкуренцию.
2. Не переполнены конкурентами, чтобы вам было легче привлекать трафик.
3. Вам интересны или в которых у вас есть определённые знания.

Обратите особое внимание на пункт 3. Если у вас нет интереса или знаний в
какой-либо нише, вам будет сложно создавать контент, определять целевую
аудиторию, продавать продукты, о которых вы практически ничего не знаете, и
привлекать трафик.
Нужно ли быть экспертом, чтобы добиться успеха на рынке? Вовсе нет! Вы
можете преуспеть даже в нише, о которой ничего не знаете, просто обучаясь на
практике. Однако если вам неинтересна тема, вы можете легко потерять к ней
интерес. Рабочий день станет утомительным, и вам захочется просто включить
телевизор или отправиться на прогулку.
Как выбрать первые ниши?
1. Составьте список тем, которые вас интересуют. Достаточно 10-20 тем,

чтобы начать.
2. Проверьте, есть ли в этих нишах:

 Партнёрские продукты для продвижения.
 Здоровая конкуренция.
 Ресурсы для обучения.
 Источники трафика, которые можно использовать.

Что касается конкуренции, ищите ниши с не менее чем 50 000 существующими
веб-сайтами. Даже наличие нескольких миллионов сайтов не должно вас пугать.
Однако если их 50 миллионов, это может стать проблемой, особенно если у вас
нет бюджета для первоначального продвижения.
Вы можете узнать, сколько сайтов упоминает вашу тему, выполнив поиск в Google
или Яндекс. Ищу фразы, состоящие из нескольких слов, в кавычках, чтобы быть
уверенным, что получу точное число. По запросу «гольф» и получаю «Около 1 310
000 000 результатов». Да. Более миллиарда! По запросу «без глютена» было
получено «около 85 100 000 результатов». Лучше, но все равно довольно
большой. «Макароны» выдали «Около 424 000 результатов». Это определенно
гораздо разумнее.Не бойтесь конкуренции, но будьте разумны в этом!



Заключение
Партнерский маркетинг — это не для слабонервных и не для тех, кто легко
сдается или постоянно переключается на новые идеи, не задумываясь о
последствиях. Это действительно трудная работа, и создание таких ресурсов, как
трафик блога и списки email-адресов, требует времени и усилий. Ярких решений
не существует, особенно если у вас нет бюджета на создание контента, покупку
сайтов с трафиком или привлечение подписчиков в социальных сетях.
Важно помнить о возможных ошибках, которые могут поджидать вас в мире
партнерского маркетинга. Не расслабляйтесь, как только не начнете зарабатывать
деньги — никто не застрахован от ошибок! Усердно работайте, продолжайте
развиваться и избегайте распространенных ошибок. У вас обязательно получится
заработать. Но если вы сдадитесь, я могу гарантировать, что потерпите неудачу.
Чтобы все получилось, можно пользоваться уже проверенными методиками. О
них расскажем на бесплатном мастер-классе «Как быстро и простозарабатывать в интернете через партнерские программы».
Переходите по ссылке и регистрируйтесь>>>

https://18107.ru/free_podpiska_part/

